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Comment faire pétiller
vos brainstormings

Vios tempétes de cerveaux tournent en rond ? Voici quelques
techniques pour les redynamiser et faire fuser les idees.

es pensums. Cest
souvent ainsi que
sont pergus les
brainstormings,
littéralement «tem-
pétes de cerveaux». Beaucoup de
salariés considérent ces séances
de créativité comme une éniéme
réunion dont rien de concret ni
d’intéressant ne sortira. Les au-
tres les croient réservées aux dé-
cideurs ou aux créatifs, marke-
teurs et publicitaires en téte.
Dans les deux cas, ils ont tout
faux. Bien menée, une séance
peut déboucher sur des idées aux
répercussions importantes pour
I'entreprise etses clients. Un exem-
ple? Clest & la suite d’'un brains-
torming (et grace au bon sens de
ses employés) qu'Intermarché a
doté ses chariots d’une astucieuse
ouverture a Pavant pour faciliter
le transfert des achats dans le cof-
fre des voitures. Améliorer le ser-
vice clients, les process internes,

réduire les délais de livraison... il
y a toujours une bonne raison de
solliciter la créativité des équipes.
Pour que les participants saffran-
chissent des schémas qui brident
leur imagination, vous allez de-
voir recourir a des méthodes qui
vont les déstabiliser. Autrement
dit: pour des remue-méninges
vraiment effervescents, n’hésitez
pas 4 secouer un peu les esprits.

Faites plancher ensemble des

personnes de tous horizons
Un bon brainstorming, cest
d’abord un casting réussi. Brassez
les fonctions et les niveaux hiérar-
chiques, invitez des opérationnels
(voire des ouyriers ou des secré-
taires), des personnes extérieures:
clients, prospects, fournisseurs. ..
Une fois par an, le groupe indus-
triel Legrand réunit ainsi des ven-
deurs, des ingénieurs, des respon-
sables marketing ou RH pour
réfléchir aux problématiques de
Ientreprise. Afin que cescollabora-
teurs s'expriment librement, leurs
managers ne sont pas conviés. Cest
une régle essentielle: lors d'un
brainstorming, mieux vaut éviter
les relations de subordination.

Pour faire communiquer entre
elles ces différentes personnalités,
confiez a I'animateur le role dit
d’avocat de I'ange. Sa mission:
défendre les idées jugées sau-
grenues, pour créer un climat de
confiance et favoriser les échan-
ges. Si, par exemple, quelqu’un
lance : «Dans dix ans, il n'y aura

plus de pneus sur les voituresy, le
scepticisme sera de mise. Mais si
l'avocatreprendl’idée enavangant
d’autres arguments - «Et si les
pneus étaient remplacés par des
coussins d’air ?» «Et si les voitures
volaient ?» —, le débat rebondira.

Changez les repéres pour

stimuler la créativité
Nous sommes souvent victimes
d’habitudes de pensée aussi rigi-
des que rationnelles. «Cest une
question d’éducation : les Frangais
ont tendance a sautocensurer et
a estimer qu’ils ne sont pas créa-
tifs», constate Isabelle Jacob, diri-
geante d’Iris Consultants (forma-
tion en créativité). Pour réussir
un brainstorming, il est doncessen-
tiel de faire bouger les repéres.

Premiére régle: changer d’air.
Chez Findus, les brainstormings
se déroulent dans des bars ou meé-
me chez les salariés lors de soirées
pizzas. Deuxiéme impératif: utili-
ser les techniques adaptées. Celle
de 'empathie, par exemple, con-
siste & se mettre dans la peau d’un
personnage (un enfant, un vieil-
Jard, un extraterrestre...) et  exa-
miner un objet ou une idée avec
son regard. Il s’agit de libérer la
parole et de susciter des réflexions
qui n’auraient pas surgi lors d’'un
débat plus conventionnel.

Autre procédé, celui dit de I'al-
tération. On démolit un concept
en lui retirant ses qualités, ses dé-
fauts ou bien certaines de ses
fonctionnalités. Puis on imagine
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siére sont & premiére vue associés
aux vacances et aux loisirs nau-
tiques. Mais si on imagine qu'ils
ne peuvent pas naviguer, cest
l'occasion de les transformer
- pourquoi pas? - en hotels flot-
tants lors d’événements impor-
tants, du type JO. Objectif: sortir
du cadre pour envisager de nou-
velles perspectives.

Levez les inhibitions en
installant I'ambiance adéquate
Prendrela parole lors d’un brain-
storming est loin d’étre évident,
surtout pour les participants les
plus introvertis. Chacun garde
ses idées pour soi et la séance ne
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ming a froid: il faut au moins
deux heures pour faire tomber les
résistances», prévient Pierre-
Louis Desprez, directeur général
de Kaos Consulting (conseil en
innovation et en créativité). La so-
lution, selon lui? §’échauffer,
comme des athlétes avant une
épreuve. Avec de petits exercices
ludiques en apparence mais qui
vont finir par libérer les tensions
et lever les inhibitions. Essayez,
par exemple, le jeu de la photo
contact: une série de clichés sont
posés au sol, représentant tout et
n'importe quoi (un chien avec
deslunettes, des individus travail-
lant ensemble, une route ennei-

Inventé dans™
les-années =
1950 par Alex
Oshorn (le'0 de
l'agence BEDO),
lebrainstorming
se résume en
quatre lettres:
C pour pasde
critiques, Q
pour quantité
{d'idees), F pour
farfelt (toute
suggestionest
recevable) et

D pour develop-
per (rebondir
sur les idées).
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qui leur correspond le mieux. De
fagon anodine, chacun révele
ainsi un peu de sa personnalité,
se détend... «Clest comme un sas
de décompression, avant d entrer
dans le vif du sujet», résume
Pierre-Louis Desprez.

Autre technique pour décon-
tracter les timides: le «brain pa-
per». A partir d'un theme imposé,
les participants, disposés en cer-
cle, notent leurs idées sur un bout
de papier. Ils posent ce dernier au
sol, al'envers, puis chacun pioche
celui de son voisin et surenchérit
par écrit sur I'idée proposée. Au
bout de quelques minutes, le
groupe a formulé des dizaines »






